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+ MIGUEL OTERO, DIRECTOR DEL MASTER DE LA UNIVERSIDAD DE SANTIAGO

Formacion en comercio exterior,
clave para las empresas gallegas

VIGO.E.E.
**La formacién en comercio exte-
riores unrequisito imprescindible
para Ja internacionalizacion de las
empresas gallegas'', Asise expre-
sa el profesor de Comercio Exte-
tipr y Marketing Internacional y
director de Master en Direcci6n y
Gestion de Comercio Exterior que
organiza la Universidad de San-
tiago, Miguel Otero,
= Cuales son las caracteristi-
cas que distinguen al master de
la Universidad de Santiago?
~Yo destacaria sobre todo su

alto grado de especializacion y su

cariacter prictico. La mayorfa de
los masters que se imparten en
auestro pais ofrecen, fundamen:
talmente, una formacién general
en gestion de empresas, contabili-
dad, personal, etc. Incorporando
marginalmente algunos temas re-

lacionades con la actividad inter—

nacional. Nuesire master aborda
un programa que incluye exclusi-
vamente temas. relacionados con
el comercio exterior y la gesticn
de empresas internaciongles. Su
caricter internacional no se limita
al temarlo, forma parte de la pali-
tica del master que g mitad de
nuestros alumnos sean extranje-
ros, y la misma politica seguimos
con el profesorads, esto da un ca-
ricter totalmente internacional y
multicultural al master, ofrecien-

do ademds una formacién bilin-
glie castellano-inglés. Para hacer-
lo realmente prictico nuestros
alumnos-estdn en contacto directa

con la realidad empresarial desde

que inician el curso, primero me-

diante el estudio de casos reales de

empresas contados por sus prota-
gonistas, utilizando también pro-
gramas de simulucion de decisio-
nes empresariates y, finalmente,
realizando diversos proyecios de
consultorfa con empresas reales.
—;Cree que su master es una
herramienta  imprescindible
para el future de quienes quie-
randedicarse a la empresa?
—=La actividad empresarial no
tiene barreras geogrificas, esta-
mos ante una econornia totalmen-
te internacionalizada, , de modo
que cualquisr empresa que quiera
desarrollarse, o simplemente sub-
sistir en este entorno global, tie-
nenue intemacionalizarse y para
ello necesila contar condirectivos
especializados en la actividad in-
ternacional. Desgraciadamente,
la formacion que ofrecen las insti-
tuciones universitarfas es muy li-
mitida en esta materia, los actua-
les planes de estudio en las licen-
ciaturas de Economia y Direccion

‘de Empresas le dedican menos del

L0 por ciente de sus horas lecti-
vas, esto €s 4 todas Juces insuli-
ciente, lo que fuerza a quicnes

quieran ocupar puestos de direc-
cidn a adquirir formacién comple-
mentaria como la que ofrece nues-
tro master.,

—¢El comercio electrénico les
ha obligado a variar alguna de
las coerdenadas del master pa-
ra actyalizar conocimientos?

~La aparicién de Internet ha su-
puesto una auténtica revelueién
en tados los dmbitos, pero sobre
todo en el mundo econdmico, Pa-
ra adecuamos a esta realidad he-
mos incorporade al master todas
las posibilidades gue actualmente
afrece Internet: bisqueday mane-
o de informacién en la red. con-
feccion de paginas web, marke-
tingen Internet, comercio electré-
nicoy sistemas de pago.

—iLos empresarios saben va-
lorar la trascendencia que tiene
una formacién de posgrado es-
pecializada en el comercia exte-
rior?

—Y0 creo que si, y baso i con-
vencimiento en la elevada deman-
da que hacen [as empresas galle-
gasdé nuestro posgraduados. Sin
irmds lejos, todos los afios nos en
contramos que cuando organiza-
mos el programa de pricticas no
tenemos suficientes alumnos para
alender la demanda de todas las
empresas y en la miyvoria de los
casos los contratan al acabar |
practica.

M. Bl

Miguel Qlera, profesor de Comercio Exterior y Marketing Intermaciona

Formados mas de 200 titulados

=i Qué balance realiza al formar a varias promociones?

—Mi balance no puede ser mas favorable, a 1o lurgo de Y anos
hemos fornado a mds de 200 tirulados, consiguiendo una inmejg-
rable insercidn profesional de los mismos, lo que ha contribuide
de modoimportante a la internapionalizacion de las SMPresis gi-
llegus. Creo que hemos aportudo nuestro pegtenio grano de arema
en L internacionalizacian y el desarrollo econdmico de Galicia.




